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Connectez les expériences pour les données de LVMH afin o
de favoriser Pagilité, de réduire les colts et de renforcer
vos performances conformément a vos ambitions.
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Le numérique progresse partout dans le monde. A la pointe de la technologie, les consommateurs
de produits de luxe ont des attentes de plus en plus élevées et veulent une expérience d’achat aussi
fluide que personnalisée. Pour les satisfaire, vous devrez miser sur une meilleure connexion des
données et des analyses plus performantes.

Les stratégies de cloud des grands groupes mondiaux comme LVMH s’appuient sur plusieurs
grands centres de données, mais cette approche implique une fragmentation des données entre
plusieurs pays et plusieurs marques. Les sociétés de luxe qui veulent conserver leur position doivent
centraliser et intégrer les données de leurs clients a I’échelle de I’entreprise. Comment ? Grace a
une stratégie de cloud hybride qui leur permet de bénéficier d’'une meilleure vision, de prendre des
décisions marketing plus efficaces et de mieux associer les clients.
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Ne manquez plus aucune connexion

La connexion des données sur une plateforme centralisée est certes pratique. Mais un apercu clair du
flux d’informations vous permet aussi d’accroitre I'agilité et I'évolutivité de vos opérations. L offre répond
ainsi a la demande en temps et en heure. Les marques de luxe comme LVMH disposent de données a
profusion, mais elles doivent mettre en place la capacité pour les suivre, les analyser et les exploiter si
elles veulent continuer a devancer les tendances.

En optimisant les performances et I'efficacité de votre environnement cloud hybride, vous économisez

du temps et de I’'argent mais, surtout, vous disposez d’une meilleure vue d’ensemble de votre propre
entreprise. En identifiant les tendances chez les consommateurs pour une marque, vous pouvez les
adapter et les anticiper pour une autre. Lorsque I’ensemble de vos données sont réunies dans un
écosysteme partagé, vous étes en mesure de proposer des expériences plus personnalisées a vos clients
et méme d’interagir avec des clients communs a plusieurs marques afin de renforcer leur implication.
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NetApp vous donne les outils
pour lier vos données

LVMH connait I'univers du luxe comme personne. L’environnement cloud n’a aucun secret
pour nous. Nos solutions sur mesure vous apportent I'agilité nécessaire pour optimiser vos
performances et accompagner les évolutions d’un secteur en constante mutation.

Connexion des expériences

) Que vos données soient hébergées sur GCP, Azure ou Alibaba, NetApp est en
mesure d’uniformiser votre gestion des données. Nous pouvons vous aider a
fabriquer une data fabric pour connecter vos données entre les grands centres de
données, ce qui vous offrira une plus grande liberté de mouvement et accélerera
la prise de décisions mieux informées. Ainsi, LVMH et ses filiales pourront tirer le
meilleur parti de leurs données pour fixer le cap de la future expérience client.

Simplification des opérations

‘ NetApp peut vous aider a optimiser les performances et I'efficacité de votre
environnement cloud hybride. Pendant que les experts de NetApp s’occuperont de la
manutention en utilisant nos technologies éprouvées et en appliquant nos meilleures
pratiques, les équipes informatiques de LVMH pourront se consacrer a I’accélération
de I'innovation ainsi qu’a la transformation numérique. Grace a notre modéle de
consommation, vous n’achetez en outre que la capacité nécessaire selon les niveaux
de performance souhaités et vous ne payez que les services que vous utilisez.
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Etude de cas

Arc’teryx adopte le cloud hybride

Le probleme La solution

Suite a des difficultés rencontrées avec ses systéemes Pour transformer ’ensemble des données
en place, la société Arc’teryx a constaté qu’elle de la société en expérience connectée
devait modifier sa fagon d’utiliser et de stocker ses unique, Arc’teryx a adopté une architecture
données pour accompagner I’évolution de son modele avec un environnement hybride. Cette
économique : elle avait besoin d’une approche approche garantit la continuité de I'activité
uniforme. Une solution capable de Iui offrir une ainsi que la protection et la disponibilité des
meilleure protection, d’améliorer la disponibilité des données a I’échelle de toute I'entreprise.

données et de sécuriser I'avenir de la société.

Alors que nous souhaitons Les résultats

élargir le public visé par nos Les solutions proposées par NetApp pour
d t tt " | mettre en place une infrastructure cloud

proaurts et travaillier avec pius hybride agile ont permis a Arc’teryx de :
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Prét a faire de LVMH une
vraie entreprise
conhnectée ?

En savoir plus

A propos de NetApp

Dans un monde rempli de généralistes, NetApp est un spécialiste. Notre mission : aider votre entreprise a tirer
le meilleur parti de ses données. NetApp met les services de données professionnels que vous utilisez sur le
cloud, et apporte la simplicité et I’agilité du cloud au centre de données. Nos solutions a la pointe du secteur
s’adaptent aux différents environnements des clients ainsi qu’aux plus grands clouds du monde.

Proposant des logiciels centrés sur les données et basés sur le cloud, NetApp est le seul prestataire apable de
fabriquer votre Data fabric, de simplifier et de connecter votre cloud, mais aussi de fournir en toute sécurité les
bonnes données, les bons services et les bonnes applications aux bonnes personnes, partout, tout le temps.
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